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Giris
Bir zamanlar her mahallenin vazgecilmez figurlerinden biri olan bakkal, yerel ekonominin
ve toplumsal dayanismanin simgesiydi. Mahalle bakkali yalnizca ihtiyaclarin karsilandigi

bir dikkan degil; ayni zamanda dedikodunun dondigu, selamlarin verildigi, borcun
yazildigli ve mahallenin ruhunun sekillendigi bir mekandi.

Ancak dzellikle 2000’li yillarla birlikte Turkiye'nin ekonomik ve kultirel dontusum sireci,
bu yerel yapilarin yerine alisveris merkezlerini (AVM) ve zincir marketleri getirdi.

Bu makale, mahalle bakkalindan AVM’ye gecisin toplumsal dinamiklerini irdelemeyi, bu
dénusimun yalnizca ekonomik degil, ayni zamanda kulturel bir yolculuk oldugunu
gostermeyi amaclamaktadir.

1. Mahalle Bakkalinin Sosyolojik Rolii

Mahalle bakkall, yalnizca ekonomik degil, ayni zamanda toplumsal sermayenin inga
edildigi bir mekandir. Bakkal, mUsterisinin ismini bilir, gocugunun okul durumundan
haberdardir, ihtiyag halinde veresiye defteri acar. Bu yakinlik, bakkali mikro bir kamusal
alan haline getirir.

“Veresiye yazilirdi, giivenle 6denirdi. Kii¢clik bir dondurma, biiytik bir hatiraydi.”

2021 yiinda istanbul’un Kadikdy ve Uskiidar ilgelerinde yapilan bir saha arastirmasinda,
mahalle sakinlerinin %82’si bakkallari “guvenilir” ve “sosyal iletisim kurulan” yerler
olarak tanimlamistir.

Bu tur karsilikli given iligkileri, 6zellikle buyluksehir hayatinin anonimlestigi ginimuzde,
sosyal baglarin surdurtilmesinde kritik bir rol oynar.

Ayrica bakkallarin raf dizenleri bile mahallelerin kilturel yapisina gére sekillenmektedir.

Goc Arastirmalari Dernegi’nin 2019 tarihli saha ¢alismasinda, Zeytinburnu’ndaki
bakkallarin cogunda Orta Asya menseli gidalarin yogunlugu dikkat cekerken, Balat’ta
geleneksel Rum ve Yahudi mutfagina ait Grtinler 6ne ¢cikmaktadir.



2. AVM’lerin Yukselisi: Modernligin Yeni Mabedi

2000’li yillarla birlikte AVM’ler, Turkiye kentlerinin siluetine damgasini vurmaya bagladi.
Tarkiye Alisveris Merkezleri ve Perakendeciler Federasyonu’na gore (TAMPF), 2000 yilinda
yalnizca 42 olan AVM sayisi 2023 itibariyla 450’yi asmistir. Bu artis, sadece niceliksel
degil; ayni zamanda mekansal ve sinifsal bir dontisumun de gostergesidir.

AVM’ler, sogutulmus havalari, duzenli koridorlari ve homojen musteri profiliyle tuketimin
"rahatlaticl" estetigini sunar. Bogazici Universitesi’nde 2018 yilinda yapilan bir
calismada, geng katiimcilarin %74’Gd AVM’leri "rahat zaman gecgirme alani" olarak
tanimlarken, %62’si bu mekanlari "gorunurlik ve gosteri alani" olarak gormektedir

“Bir zamanlar sakizdi 6diiliimiiz, simdi ekran. Degisen sadece alisveris degil,
cocukluk da...”

3. Degisen Ekonomik Dinamikler ve Kiiresellesme

Zincir marketlerin ve AVM’lerin yukselisi, neoliberal ekonomi politikalarinin bir
yansimasidir. Kiresel markalar, 6lcek ekonomileri sayesinde klicUk esnafa gére daha
uygun fiyatlar sunabilir hale gelmistir. Bu durum, tiketicinin yerel olani degil, ucuz ve
ulasilabilir olani tercih etmesine neden olmustur. Ayrica dijitallesme ve online alisverigin
yayginlasmasi, bu donisumu daha da hizlandirmistir. Artik bir tiklamayla her sey
kapimiza gelirken, bakkalin kapisinda ¢alan ¢an sesi yalnizca nostaljik bir aniya
dénusmektedir.

4. Mekanin Toplumsal Déniisiimii: Kamusal Alan mi, Tiketim Alani mi?

Mahalle bakkali, ayni zamanda bir kamusal alandi. insanlarin karsilastigl, sohbet ettigi,
bazen kicuk tartismalar yasadigi bir mikro-toplumdu. Oysa AVM’ler, kontrolll ve



gozetimli alanlardir; spontane etkilesime izin vermez, her hareketin amaci tiketimle
baglantilidir. Bu degisim, toplumsal baglarin zayiflamasi, bireysellesmenin artmasi ve
sehiryasaminin anonimlesmesi gibi sonuclar dogurmustur. Mahalle ruhunun yerini,
“musteri profili” almistir.
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“Kalabaligin ortasinda en ¢ok yalniz kalanlar, zamani eskitenlerdir.”

Sonug: Tiiketim Mekani mi, Toplumsal Alan mi?

Mahalle bakkali ile AVM arasindaki gerilim, yalnizca iki alisveris bigimi arasinda degil; iki
toplumsal tahayyll arasinda da cereyan eder. Bir yanda yerel olanin sicakligl, gundelik
hayatla i¢ ice gecmisligi, samimiyeti; 6te yanda kuresel markalarin sundugu
standartlastinlmis konfor, statu arayisi ve gorunurlik arzusu.

AVM’ler, tuketimin mekansal mabedine donusurken; bakkallar, toplumsal hafizanin canli
arsivleri olarak varlik mucadelesi veriyor.



Bu mucadele yalnizca ekonomik degil, kulttrel ve kimliksel bir mtcadeledir. Cunku
tukettigimiz seyler, yalnizca urUnler degil; ayni zamanda anlamlardir.

Hangi mekanlarda aligveris yaptigimiz, nasil bir toplum tahayyuliine yoneldigimizi de
belirler.

Mahalle bakkali, hala bir cocugun deftere yazilan ilk dondurmasi, bir yaslinin hal hatir
soruldugu tek adres, bir mahallenin gecmisten bugline kalan son izidir.

Onu sadece "ekonomik bir aktor" olarak gormek eksik olur; o ayni zamanda "sosyal bir
bag dokusudur."

“Tiiketimin yeni ytizii: Hatira degil, imaj biriktiriyoruz.”

Okuyucuya Not:
«* Bir dahaki aligveriginizde zincir market yerine mahallenizin bakkalina ugrayin.
Belki bir selam, bir sohbet, bir hatirlanma duygusuyla alisveristen fazlasini alirsiniz.
% Tuketim tercihlerinizi, degerlerinizi yansitan bir eyleme donusturin.
Her verdiginiz karar, kiiguk bir toplumsal yonlendirme yaratir.
»  Yerel esnafi korumak, kulturel gesitliligi ve mahalle dokusunu surdurmek demektir.
Buglnun AVM’leri her yerde ayniyken, bakkaliniz sadece orada var.
% Unutmayin: Modernlik konforla, topluluk ise anlamlailgilidir. Hangisini
segecegimiz, nasil bir toplum olmak istedigimizin de cevabidir.



